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+~Hauptsachlich
Verbraucher:innen sind
dafur verantwortlich,
Plastikmull zu reduzieren.”

Tatsachlich ist die Menge an Plastikmull, die fur ein
Produkt vor dem Verkauf an Endverbraucher:innen anfallt,
meistens nicht bekannt — und haufig sehr hoch. So werden

Textilen teilweise bis zu funfmal umverpackt, bevor sie
im Einzelhandel ankommen. Um Plastikmull effektiv
und nachhaltig zu reduzieren, mussen alle an der Wert-
schopfungskette beteiligten Akteure zur Problemlosung
beitragen: Hersteller von Plastikprodukten, der Handel,
die Politik und Verbraucher:innen.
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